Henstedt-Ulzburg, Dezember 2024

MARYLAND SNACK NUSSE: NEUES DESIGN FUR
NOCH MEHR SNACKSPAB

Die MARYLAND Snack Nisse Uberzeugen 2025 mit einem neuen Becherdesign.
Zusatzlich sorgt die beliebte Sorte Honig & Salz ab sofort das ganze Jahr flir suB-
salzige Knabbermomente.

Sie sind wdrzig, sie sind knackig, sie sind vielseitig und bunt! Die MARYLAND Snack
NUsse sind der ideale Begleiter fir den Streamingmarathon, den FuBball-TV-Abend
oder die WG-Party und Uberzeugen die Konsumenten seit vielen Jahren mit einem
sehr guten Preis-Leistungs-Verhaltnis. Die Snack Nusse profitieren dabei fortlaufend
von einer starken Nachfrage flr gesalzene Snacks mit ausgefallenen Wirzungen. ,,Wir
freuen uns, dass unser Konzept im praktischen Becher bei den Verbrauchern dauerhaft
gut ankommt und sich das Sortiment weiter positiv entwickelt. Trotzdem haben wir
2024 nach einer Moglichkeit gesucht, die Attraktivitat des Sortiments noch weiter zu
steigern”, sagt Micha Kohn, Leiter Markenvertrieb.

Designupdate flr Becher und Zweitplatzierungsdisplay

Aktuell setzt die Marke flr die Snack Nulsse daflr ein Facelift des Becherdesigns um.
Dabei wurde die Farbe des Logos an die Farbe der jeweiligen Sortenbezeichnung
angeglichen. ,Durch die Weiterentwicklung kdnnen Logo, Sortimentsbezeichnung und
Sortenbezeichnung noch besser wahrgenommen werden®, erganzt Marketingleiter
Sven Schenkewitz. Mit dem Update sollen unter anderem neue Kaufimpulse gesetzt
und die Orientierung der Shopper vereinfacht werden. Die neuen Becher flieBen seit
Ende 2024 sukzessive in den Handel ein.

DarUber hinaus ist fur 2025 ein neues Displaydesign flr die Snack Nisse geplant. ,,Wir
wollen uns nicht auf unserem Erfolg ausruhen, sondern auch hier neue Impulse setzen
und die Marke kontinuierlich weiterentwickeln”, so Sven Schenkewitz. Fur das
Beutelsortiment wird es zusatzlich ein Designupdate des Trays geben.



Erfolgreicher Bestseller ganzjahrig verfligbar

Eine weitere Neuerung bei MARYLAND: Ab sofort sind die Snack Nilsse Honig & Salz
nicht nur als saisonales Produkt, sondern ganzjahrig verfligbar. ,,Die Rlickmeldungen
ZUu unserer Sorte Honig & Salz sind sehr positiv. Es freut mich, dass wir unseren
Kunden das Produkt zuklnftig das ganze Jahr Uber anbieten kdénnen®, sagt Micha
Kohn. So kdénnen Handelspartner noch besser von dem starken Verbraucherliebling
profitieren.
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Die Maryland Trockenfrucht Vertriebs GmbH mit Sitz in Henstedt-Ulzburg, wurde 1995 gegrindet.
Mit dem Eigenmarkengeschaft sowie der jungen Marke MARYLAND ist sie ein wichtiger Teil der
Kluth Unternehmensgruppe. Die Kluth Gruppe besteht seit 1928 und hat eine marktfiihrende Position
im Bereich Naturkost (Trockenfrlchte, Nusskerne, Saaten). Weitere Infos unter www.maryland24.de.



